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A CORRIDA AODO OSCAR

Mesmo sem ter saido sequer a relagao oficial dos in-
dicados ao Qscar relativo ao ano de 76, Hollywood
esta vivendo intensamente a expectativa da premiagao
e 0s favoritos ja comegam a surgir para os prémios de
melhor interpretacao. Para o melhor ator, fala-se
muito em Dustin Hoffman por Maratona da Morte, Ro-
bert Redford em Todos os Homens do Presidente, Ro-
bert De Niro em Taxi Driver, Kris Kristofferson em
Nasce uma FEstrela ou Peter Finch em Network. En-
quanto isso, para melhor atriz, as dividas con-
centram-se em Liv Uliman em Face a Face, Barbra
Streisand por Nasce uma Estrela, Liza Minnelli em
Morte em Roma ou Lee Remick em A Profecia.

A HORA
E A VEZ DE

MARILIA BARBOSA ly

Descoberta num dos progra- |

mas de calouro de Flavio Ca-

valcanti, Marilia Barbosa teve,

uma intensa participacao em
shows de boate. Mas seu tipo
mignon so se fixou na memdaria
do grande publico através de
Bia, personagem que interpre-
tou na novela Saramandaia,
despertando paixdes e confu-
sdes. Sua voz doce e afinada,
no entanto, sé viria a chamar a
atencdo dos telespectadores
nos capitulos finais, ao som do
refrao da musica Caso Vocé

Case. A partir de entao, veio |

a curiosidade da critica, as
execucoes nas radios, a grava-
¢ao individual de um com-
pacto-duplo, sucesso nas pa-
radas. A cantora-atriz promete
que “‘desta vez, vamos"'.

O DISFARCE
DA
EMBALAGEM

Mais de 120 embalagens para
produtos cosméticos, em dife-
rentes tamanhos, pesando
entre 50 e 200 gramas, circu-
lam pelos paises do Mercado
Comum Europeu. E este peso,
segundo esta sendo visto, nao
ocorre em fungao da quanti-
dade do produto que conser-
vam. De acordo com a comis-
Sd0 européia, recentemente
formada para estudar o pro-
blema dos produtos pré-
embalados, a variedade da
apresentacdo existe, na reali-
dade, para disfarcar a reducao
da quantidade do produto Gtil e
justificar os aumentos de
preco. Isto levou esta comissao
a propar, por exemplo, a cria-
¢a0 de uma série de embala-
gens que permitirao ao consu-
midor saber exatamente o seu
conteudo, tanto o volume Ii-
quido como o sélido. Perma-
nece, porém, um impasse cuja
solucdo exigira, na certa, lon-
gas discussoes. Trata-se dos
produtos em que a marca ja
esta simbolizada — e populari-
zada — a partir da propria em-
balagem. Resta saber como re-
agirao os fabricantes diante
desta possivel uniformizacao.
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